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1. Kurzzusammenfassung

29 Referenten und 65 Teilnehmer kamen in Bad Boll zusammen, um {iber Gegenwart und
Zukunft des Tourismus in den Alpen zu debattieren. Die zwei zentralen Fragen waren:
Wieviel und weiche touristische Infrastruktur ist an welchen Stellen wiinschenswert? Und wie
kann man die Infrastruktur-Entwicklung sowie das Nutzungsverhalten lenken? Zur
Beantwortung dieser Fragen wurden hochkardtige Referenten eingeladen. Und in-den
Arbeitsgruppen wurden diese Fragen auf vier wichtige Handlungsfelder des Alpenvereins
heruntergebrochen: Bau und Erhaltung von Wanderwegen und Klettersteigen, Sanierung von
Kletter-Routen, Zonierung des Skibergsteigens und Schneeschuhgehens sowie Bau, Erhalt
und Unterhalt von Berghtitten. Ziel der Veranstaltung war es, entsprechende Positionen des
DAV als Naturschutz- und Sportverband herauszuarbeiten und Strategien fiir die Zukunft
festzulegen.

In der folgenden Dokumentation hat der Alpinjournalist Thomas Bucher alle Plenumsreferate
und die Ergebnisse aus den Arbeitsgruppen zusammengefasst. Soweit vorhanden, erganzen
die in Bad Boll gezeigten PowerPoint-Vortrige sowie die Redemanuskripte diese
Dokumentation. ' .




2. Veranstaltungsprogramm

Freitag, 16. Mérz
19:30 BegriiBung
Volker Steinbrecher (Studienleiter Ev. Akademie Bad Boll)
Thomas Urban (Hauptgeschéftsfiihrer, DAV)
20:00 Alpine Raumordnung und Umweltschutz
Prof. Dr. Klaus Tépfer (ehem. Bundesumweltminister)
20:30 Alpine Raumordnung und Sportentwicklung
Prof. Dr. Ralf Roth {Specher der Kemmission "Sport und Raum", Sporthochschule Kéin)
21:00 Fragen und Diskussion im Plenum mit
Dr. Peter Grauss (Prasident OeAV)
Frank-Urs Miiller (Prdsident SAC)
Prof. Dr. Heinz Rohle (Prasident DAV)
Prof. Dr. Kiaus Topfer
Moderation: Volker Steinbrecher

Samstag, 17. Marz
9:00 Wo geht die Reise hin? Die Alpen zwnschen Funpark und Ruhezone
Teil I
Ernst Schopf (Blrgermeister von Sdlden)
Teil II
Dr. Martin Schwiersch (Leiter der Jugendbildungsstitte des DAV, Bad Hindelang)
11:30 Arbeitsgruppen
AG I: Tourismus, Wandern, Klettersteige — Wege in die Wildnis
Jan Glrke (Projektleiter "Keep Wild!", Umweltfachstelle Trendsport, Mountain Wilderness
Schweiz)
Karl Schrag (Ressortleiter Ausbildung, DAV)
Moderation: Wolfgang Wagner (Abteilungsleiter "Breitenbergsport”, DAV)
AG II: Klettern — zwischen Plaisir und Abenteuer
Thomas Bucher (Redakteur CLIMB!)
Richard Goedeke (Flhrerautor, extremer Alpinist und Kietterer)
Moderation: Andreas Dick (Vizeprasident, DAV)
AG III: Skibergsteigen, Schneeschuhwandern - The great white open?
Dr. Jirg Meyer (Bereichsleiter Umwelt, SAC)
Moderation: Manfred Scheuermann
AG IV: Mountainbiking — Lass den Rubel rollen?
— entfiel wegen Teilnehmermangel -
AG V: Hiittenkonzepte — Berghotel oder Biwakschachtel?
Sylvia Gruber (Hittenwirtin, Ingolstédter Haus)
Dr. Martin Schwiersch
Moderation: Ludwig Wucherpfennig (Vizeprasident, DAV)

Sonntag, 18. Marz

9:30 Prdsentation der Ergebnisse aus den Arbeitsgruppen

11:00 Zukiinftige Herausforderungen fiir den DAV aus der Sicht von Freunden
Josef Klenner (Prasident, Club Arc Alpin)
Dr. Gisela Splett (MdL Baden-Wirttemberg, Umweltpolitische Sprecherin Biindnis 90/Die
Griinen)
Sybille Wiedenmann (Stv. Geschiftsfilhrerin, Bayern Tourismus Marketlng GmbH)
Robert Jasper (Spitzenalpinist)

12:00 Tagungsbeobachtung
Dr. Jiirg Meyer :

12:30 Tagungsabschluss

' Prof. Dr. Heinz Réhie

3. Plenumsreferate

3.1 Einfilhrung — Freitag 16.3.
3.1.1 Alpine Raumordnung und Umweltschutz
Prof. Dr. Klaus Topfer

In einem brillanten Vortrag, der die ganze Tagung beeinflussen wird, zeigt der Referent die
aktuelle globale 6kologische Situation auf — Fazit: Der Klimawandel ist da, und wenn die
Menschheit nicht schnell und mit grundlegend neuen Strategien antwortet, werden viele
groBe Okosysteme der Welt instabil. Bezogen auf die Alpen wirbt der Referent fiir einen
dkologischeren Tourismus, inshesondere im Hinblick auf die enormen Verkehrsstrome. Alpme
Raumordnung als Thema kommt im Vortrag allenfalls am Rande vor.

Klimawandel ist da: Gleich zu Beginn zeichnet Prof. Dr. Tépfer ein disteres Bild von der
globalen dkologischen Situation, das auf die Kernaussage hinauslauft: Wenn sich die
Menschheit nicht dndert, haben die Menschen keine Chance. Ohne Zweifel ist der
Klimawandel inzwischen eingetroffen. Es fallt ein Zitat des Philosophen Hans Jonas: ,Der
Mensch ist der Natur gefahrlicher geworden als es die Natur dem Menschen je war.”

Destabilisierte Okosysteme: Hinter dem Klimawandel steckt eine umfassende
Destabifisierung vieler Okosysteme. Man kénnte eine ,Rote Liste" fiilr Okosysteme
aufmachen. Besonders betroffen sind erstens die Ozeane — ihr Wasserstand ist zu hoch, das
Wasser ist zu warm und zu sauer. Zweitens die Eis- und Permafrostgebiete — vom
Abschmelzen betroffen sind z. B. die Arktis, Gronland, die Alpen und deren Gietscher
Drittens die Atmosphére — sie ist zu warm und verschmutzt.

Warum ist die Situation so bedrohlich? Man muss sich die Funktionsweise groBer
Okosysteme vor Augen filhren: Auf Einwirkungen reagieren sie sehr trége, Belastungen
werden lange abgepuffert. Wenn diese Systeme kippen, werden jedoch auch stabilisierende
Einfliisse fange Zeit abgepuffert. Schnelles Gegensteuern hat deshalb wenig Aussicht auf
Erfolg; nur frilhzeitige Prophylaxe kann ein Kippen vielleicht verhindern.

Wie also handeln? Durch nachhaltiges Wirtschaften. Das muss drei Kriterien erfiillen: Es
muss konomisch tragfahig, 6kologisch sinnvoll und sozial vertraglich sein. Dabei gilt das
Prinzip, dass stets jenes Kriterium, das am wenigsten erflllt ist, am meisten Gewicht hat.
Daran gilt es am intensivsten zu arbeiten, es bestimmt jeweils die Ziele. Schlicht, aber neu:
Bisher standen die drei Kriterien nicht nebeneinander; vielmehr wurden 6kologische
Konsequenzen als Nebenbedingungen dkonomischer Ziele angesehen. Jetzt gilt es, die
Okonomie als Nebenbedingung 8kologischer Notwendigkeiten zu optimieren. Warum? Weil
die bisherige Infrastrukturentwicklung Klima-blind verlaufen ist. Der Referent wiederholt die
Feststellung: Der Klimawande! ist da. Beispiel Alpen: 80 Millionen Wochenendurlauber
besuchen jahrlich die Alpen, die meisten mit dem eigenen Auto. Bisherige _
Infrastrukturentwickiung (vor allem StraBenbau) lief darauf hinaus, dieses Verhalten zu -
fordern. Wenn man diese Form der Mobilitat erschwerte oder attraktive Alternativen anbote,
kdnnte man eine gewisse dkologische Entlastung erreichen. Der Referent schildert eine
attraktive Vision: Die Alpen als ,carbon free zone®™ (CO2-neutral).

Individuelle Verantwortung: Die Schaffung von klimasensiblen Infrastrukturen ist das eine.
Das andere ist das Verhalten der Menschen in diesen Strukturen. Dabei spielt die
Verantwortung des Einzelnen eine groBe Rolle. _
Der Referent beklagt, an dieser Stelle argumentierten viele, Verzicht sei nicht zumutbar. Er :
halt dagegen, Verzicht kdnne einen Gewinn an Lebensqualitat bringen. (Diese Position spielt
im Verlauf der Tagung eine groBe Rolle.)



Das Prinzip der Umweltpolitik: Es gibt viele sinnvolle MaBnahmen, die umgehend zu treffen
sind. Prof. Dr. Tépfer nennt die Férderung energiebewussten Bauens, die Dezentralisierung
der Energieversorgung, die Umstellung auf regenerative Energiequellen,
RenaturierungsmafBnahmen, klimabewusste Raumplanung usw. Alle MaBnahmen kosten
Geld, natiirlich. Aber: Das sind unvermeidliche Kosten. Umweltpolitik entscheidet nur, ob wir
diese Kosten tragen oder spédtere Generationen. Um umweltpolitisch wirklich etwas zu
erreichen, muss sich ein Paradigmenwechsel vollziehen. Es darf nicht weiter nach dem Motto
gehandelt werden: ,Das haben wir schon immer geschafft." Die Verldngerung der
Vergangenheit ist keine Antwort auf die Zukunft. Der Referent schlieBt mit einem Zitat von
Johannes Rau: ,Der Mensch ist Schopfung, nicht Schopfer.®

Die wichtigsten Aussagen im Referat:

¢ Der Klimawandel ist da, die Situation ist bedrohlich.

e Wir missen schnell, nachhaltig und mit neuen Strategien reagieren.

» Die Okologie darf nicht ldanger Nebenbedingung ékonomischen Handelns sein. Das
zukiinftige Motto muss lauten: Okonomie folgt der Okologie!
Klimasensible Infrastrukturen miissen geschaffen werden,

+ Die Verantwortung des Einzelnen ist wichtig. Verzicht schafft einen Gewinn an
Lebensqualitét.

« Umweltpolitik verursacht keine Kosten. Sie entscheidet nur, ob wir oder spétere
Generationen die Kosten der heutigen globalokologischen Situation tragen.

3.1.2 Alpine Raumordnung und Sportentwicklung
Prof. Dr. Ralf Roth

Der Vortrag von Dr. Roth stellt die sportliche Nutzung der Alpen in den Mittelnpunkt.
Dargestellt werden aktuelle Trends bei den alpinen Sportarten, welche Herausforderungen
daraus fiir die Touristiker entstehen und wie nachhaltige Tourismusstrategien aussehen
kénnten.

Sportausiibung im Alpenraum: Die Alpen bieten ein weltweit einzigartiges Naturraum-
Potenzial. Dabei hdngt die Nutzung der R&ume von den Angeboten ab, die die Tourismus-
branche den Gisten bietet. Je dichter die Angebote, desto héher die Nutzungsfrequenz.

Welche Sportarten? Man muss unterscheiden zwischen Trendsportarten und langfristigen
Sportarten. Erstere — wie zum Beispiel Canyoning, Rafting, Nordic Walking — haben immer
kiirzere Lebenszyklen, oft weniger als sieben Jahre. Langfristige wichtige Sportarten fiir den
Alpenraum sind Wandern, Schwimmen, Radfahren und Bergsteigen. Im Winter kommen
Skifahren, Winterwandern und (mit abnehmender Tendenz) Snowboardfahren hinzu.

Aktuelle Trends: Die Gaste in den Alpen werden alter, der Frauenanteil steigt. Deren
Wiinsche und Erwartungen sind vielfaltig und wechsein schnell. Genereli zeichnet sich ein
Trend zum gesunden, individuellen, komfortablen Wohlflihl-Urlaub in der Natur ab. Bei den
sportlich Aktiven werden Ausdauer- und dynamische Disziplinen bevorzugt.

Touristische Herausforderungen: Komfortable und giinstige Angebote von hoher Qualitat
machen das Rennen. Regionen mit intakter Natur und authentischer Kultur haben die Nase
vorn. Events und erlebnisintensive Inszenierungen sollten in das Gesamtangebot passen.

Okologische Rahmenbedingungen: Die Nachfrage nach intakter Natur riickt ékologische
Aspekte in den Mittelpunkt. So sollten auch aus touristischer Sicht die dkologischen
Belastungsgrenzen respektiert werden. Insbesondere gilt es, Besucherstréme sinnvoll zu
lenken und zum Beispiel Schutzgebiete auszuweisen.

Nachhaltige Tourismusstrategien: Besucherlenkung erfolgt idealerweise durch die so
genannte ,Honey-Pot-Strategy™: Gute Angebote ziehen die Nutzer an. Auch die Akzeptanz
fiir Verbote (zum Beispiel des Zutritts zu geschlitzten Fléchen) wird durch die Schaffung
attraktiver Alternativangebote gesteigert. Solche Verbote sollten aber die letzte Moglichkeit
sein, wenn Selbstbeschréankung fehlschlagt.

Konkrete MaBnahmen: Zweierlei Fldchen soliten in den Regionen ausgewiesen werden —
solche mit Vorrang fiir Sport und Erholung und solche mit Vorrang fiir die Sicherung und
Entlastung von Natur. Dazu missten Arbeitsgemeinschaften geschaffen werden.

Die wichtigsten Aussagen im Referat:

Das touristische Infrastrukturangebot lenkt die Nachfrage.

Langfristige Sportarten wie Wandern sind flr den Tourismus besonders wichtig.

Die Bewahrung intakter Natur ist auch aus touristischer Sicht sehr wichtig.

Nutz- und Schutzflachen sollten eingerichtet werden.

Ideale Tourismuskonzepte verfahren nach der so genannten ,Honey-Pot-Strategy™. -
Verbote sind die Ultima Ratio und méglichst zu vermeiden, wenn man Akzeptanz will.



3.2 Plenumsreferate — Samstag, 17.3.
3.2.1 Wo geht die Reise hin? Die Alpen zwischen Funpark und Ruhezone, Teil 1
Ernst Schopf

Der Referent zeigt auf, welche Chancen der Tourismus in Tirol im Allgemeinen und in Sélden
im Besonderen hat. Dabei geht er davon aus, dass es fiir die Tiroler Bevolkerung in den
peripheren Randlagen keine ékonomische Alternative zum Tourismus gibt. Bei der
Formulierung seiner Thesen fiir tourismuspolitische Strategien unterscheidet er zwischen
Sommer- und Winterangeboten. Seine Thesen stiitzen sich auf die so genannte ,,Delphi-
Studie® zur Zukunft des Alpinen Tourismus, die das Management Center Innsbruck auf
Initiative der Wirtschaftskammer Tirol und in Zusammenarbeit mit der Tirol Werbung
durchgefiihrt hat.

Hintergrund: Bis ins 20. Jahrhundert hinein waren die Bergbewohner Tirols Bauern; mehr als
knappes Uberleben war fiir die meisten nicht méglich, viele Menschen sind ausgewandert
oder haben ihre Kinder zeitweise ins Flachland zum Arbeiten geschickt (z. B. die so
genannten ,Schwabenkinder"). Langsam setzte allerdings mit der Griindung der
Alpenvereine bereits in der zweiten Hélfte des 19. Jahrhunderts eine touristische Entwicklung
ein, die eine echte Alternative zum kargen Bergbauerntum darzustelien schien. In der
Nachkriegszeit war es politischer Wille, die peripheren Tal-Lagen nicht zu entvélkern.
Entsprechend wurde der Tourismus gefordert.

Heutige tourismuspolitische Situation in Zahlen: Es gibt 330.000 Gastebetten in Tirol; vor
zehn Jahren waren es noch 360.000 Betten. In diesen Betten (ibernachten 8,4 Millionen
Géste pro Jahr, die es auf 42 Millionen. Ubernachtungen bringen. 17 Millionen
Ubernachtungen fallen auf den Sommer. Vor 15 Jahren fielen auf die warme Jahreszeit noch
23 Millionen Ubernachtungen; der Sommer mit seinen stark riicklaufigen
Ubernachtungszahlen ist also das tourismuspolitische Problem.

Heutige tourismuspolitische Situation: Es gibt in Tirol ein flachendeckendes
Raumordnungsprogramm, in dem verschiedene Stufen von Schutzgebieten unterschieden
werden (Nationalpark-Kern- und AuBenzone, Naturschutzgebiet, Landschaftsschutzgebiet,
Ruhegebiet} und Schigebiete als solche explizit ausgewiesen sind. Letztere machen nur einen
sehr geringen Fléchenanteil aus. Zur Lenkung der Entwickiung der Infrastruktur in den
Bergen sind 1991 die ,Seilbahngrundsatze” in Kraft getreten, die heute rechtsverbindiich
sind. Sie besagen, dass Investitionen in den Neubau von Liftanlagen nur zu genehmigen
sind, wenn

dadurch die Wettbewerbsfahigkeit des Gebietes verbessert wird,

kiare wirtschaftliche Erfolgsaussichten bestehen,

dadurch die Ausgewogenheit des Liftangebots in Tirol bestehen bleibt,

Wander- und Tourengebiete berlicksichtigt werden,

Umweltvertréglichkeit gewahrleistet ist,

Sicherheit vor Naturgefahren besteht,

Schneesicherheit gewahrleistet ist,

ein Verkehrskonzept vorliegt

und keine Flachen-NeuerschlieBung erfolgt.

Problemfall Sommer: Welche Chancen gibt es? Der Referent zitiert die ;,Delphi-Studie®, in der
die Bedirfnisse, Erwartungen und Wiinsche der Sommergaste fiir ihren:Urlaub in Tirol flr
heute und 2020 dargestellt werden. Demnach stehen Natur und Landschaft heute und in
Zukunft unangefochten an erster Stelle. Wandern ist heute noch der zweitwichtigste Grund
fr einen Urlaub in Tirol, rutscht jedoch bis 2020 an die vierte Position ab.

Nach vorne drangen sich die Themen Gesundheit und Erholung. Schépf schiieBt daraus, dass
die Sommerangebote der Zukunft in Tirol auf bequemes Erleben von Natur ausgerichtet sein
sollten. Das Image von Tirol als Sommerdestination muss sich in Richtung
«Bergsommerfrische™ bewegen. Ein Mobilisierungspotential bei Jugendlichen sieht Schipf
nicht.

Der neue Winter: Wie reagiert Tirol? Im Rekurs auf dieselbe Studie stellt Schopf fest, dass
Natur- und Winterlandschaft fiir die Gaste immer wichtiger und im Jahr 2020 an erster Stelle
stehen werden. Gesundheit und Unterhaltung folgen an den Stelien zwei und drei,
Wintersport erst an vierter Stelle. Klimabedingte Verdnderungen kommen hinzu; Die
Wintersaison wird kiirzer, intensive Wetterereignisse nehmen zu, die Planungssicherheit
sinkt. Darauf sollte Tirol, so schlieBt Schpf, mit Angeboten reagieren, die auf bequemes -
Erleben des Wintersports in Verbindung mit Gesundheit und Unterhaltung reagieren. Tirol
sollte als flhrende und kompetenteste Winter-Urlaubsregion in den Alpen etabliert werden.

Der neue Winter: Wie reagiert Sélden? Sélden ist vor dem Hintergrund des Klimawandels im
alpinen Vergleich wegen der Hohenlage begiinstigt. Schopf will im Winter deshalb weiterhin.
auf den Wintersport setzen. Auf die oft mangelhafte Schneelage wird mit vermehrter
kanstlicher Beschneiung reagiert, und die abnehmende Wintersportaffinitat soll durch
Nachwuchsférderung abgemildert werden. Hier hélt Schépf die Kooperation mit Skihallen im
urbanen Raum fiir das geeignete Instrument. :

Die wichtigsten Aussagen im Referat:

¢ Tirol braucht den Tourismus.

« Tirol als Sommerdestination hat Probleme, hier muss die Angebotsstrategle geandert
werden in Richtung ,.Bergsommerfrische". :

« Tirol als Winterdestination funktioniert nach wie vor gut, auf klimatische und
geselischaftliche Veranderungen muss Tirol allerdings reagieren; aufgrund seiner
geografischen, topologischen und klimatischen Bedingungen kann und sollte Tirol zur
fllhrenden Winterdestination werden., '
In Sélden wird weiterhin auf Wintersport gesetzt.

» Es gibt einen gesellschaftlichen Megatrend zum gesunden Urlaub; der sollte in elner
Wohifiihlatmosphdre an einem Ort mit lokaler Authentizitdt stattﬂnden und
Naturerlebnisse bieten.

¢ Funsport hat kein groBes Potential, ebenso wenig kiinstliche Erlebniswelten.



Wo geht die Reise kin? Die Alpen zwischen Funpark und Ruhezonc

Tiroler Seilbahngrundsatze

—— Erhaltung der Wettbewerbsfahigkeit

- Wirtschaftliche Erfolgsaussichten

—  Ausgewogenheit des Angebotes

—— Berilicksichtigung alpiner Wander- und Tourengebiete
——  Umweltveriraglichkeit

—— Sicherheit von Naturgefahren

—— Schneesicherheit

—s  Verkehrskonzept

——— Keine Neuerschlielung

® Mag. Schapf 2007

Wo geht die Reise hin? Die Alpen zwischen Funpark und Rubezone

Wo geht die Reise hin? Dic Alpen zwischen Funpark und Ruhezone.

KERNTHEMEN/ANGEBOTS-
POTENZIALE SOMMER TIROL

Schigebiate nach dem Seilliahn~ und Schigebietsprogramm 2005,
Schutzgabiete nack dem Tiroley Naturschutzgeseta: ;

Wichtigkeit Schwerpunkte Sommerurlaub in Tirol

(\‘ .
QOO U, o

1,77 2,06 2,06

. — o Py
1,29 226 =2 =
ir 1 2
m@;g L ,

b 1,58
1 +—oe " +
BB Landschaftschatfsschulzgebiet

ST

Vigmatyr il Lan il 7 itagebict

: i ]
a2 e Sl :
S I N ¢ 2l s . i
g% tmtw ot totersienns iy AR Sohigeblet C P ’

® Mag. Schipl 2007

3.B5

N W koG

—e— HEUTE
e 2020

Schutzgebiote
EE nationalpark Kemzone
#za Nationalpark Aussenzone
FEFE Naturschutzgebiet

55 W B B B B B N

10 o | ?{ﬁ 11




‘Wo geht die Reise hin? Dic Alpen zwischen Funpark und Ruhezonc. Wo geht die Reise hin? Die Alpen zwischen Funpark und Ruhezone.

KERNTHEMEN/ANGEBOTS- : ERFOLGSFAKTOR ,IMAGE"

POTENZIALE SOMMER TIROL . SOMMER TIROL
: Erfolgsfaktor ,Image”

Kernthemen 2020

- Natur/Landschaft (1,06)

- Gesundheit (1,19)

- Erholung (1,39)

- Bewegung & Wandem (1,58)

——- Imageveranderung/-relaunch in Richtung ,,Erlebnis
Tirol“, ,{Berg)Sommerfrische”, ,Harmony of
Contrasts“ bei den (bestehenden)
Zielgruppen/Milieus;

Tirol als ,,bequeme touristische Entdeckungsreise”, d.h. Erlebnis- un
Naturraum, Bewegungs- und Gesundheitsraum.

—— Positionierungspotenzial bei der jugendlichen
Zielgruppe (speziell 14-25 Jahre) nur sehr
eingeschrankt vorhanden;

Bewegung/ Gesundheit in naturnahen Landschaften als
Wohlfiihlerlebnis.

—— ,Unsere Gaste miissen stolz auf ihren Sommerurlaub
in Tirol sein!” M, Sohapt 2007

© Mag. Schapf 2007
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KERNTHEMEN/ANGEBOTS-

ERFOLGSFAKTOR ,,ANGEBOT*
AN POTENZIALE WINTER TIROL

SOMMER TIROL
Erfolgsfaktor ,Angebot”

Wichtige Schwerpunkte Winterurfaub in Tirol
—— Das ,bequeme Erleben” der naturnahen Angebots-

Vielfalt, von Angebots-Gegensétzen und speziellen
Angebots-/Natur-Highlights.

—— Multioptionalitéit.-in Verbindung mit speziellen
Attraktionspunkten (Landmarks, Naturdenkmaler) -
= Infrastrukturen und hochwertige Inszenierungen
zur Absicherung des Naturerlebnisses;

—— , Tirolnahe“ Inszenierungen fordern (Atmosphare,
Ortsbilder, sanfte Outdoor-Angebote);

© Mag. Schopl 2007 ; T H SERpr2007
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" Wo geht dic Reise hin? Dic Alpen zwischen Funpark und Ruhezone.

KERNTHEMEN/ANGEBOTS-
POTENZIALE WINTER TIROL

Kernthemen 2020

= Natur/Winterlandschaft (1,16)
= Gesundheit (1,29)

= Unterhaltung {1,68)

= Wintersport (1,72)

Tirol als die fiihrende und kompetenteste'Wir;wteruriaubsregion im

alpinen Raum etablieren.

Das ,bequeme Erleben” des Wintersports in Verbindung mit
Gesundheit und Unterhaltung {,,Customer Convenience”) ..

© Mag, Schipf 2007

Wo geht die Reise hin? Die Alpen zwischen Funpark und Ruhezone.
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ERFOLGSFAKTOR , KLIMA-
WANDEL* WINTER TIROL

Erfolgsfakior ,Klimawandel”

—-  Wintersport-Saisonzeiten werden in vielen Regionen tendenziell
kirzer;

- —  Planungssicherheit der Wintersaison wird immer weniger gegeben

sein (speziell fiir Saisonstart und Saisonende);

—=  Weiterer Riickgang der Tage mit geschlossener Schneedecke
(speziell in den Mittelgebirgen) - Intensive Wetterereignisse werden
zunehmen;

—=  Kinstliche Beschneiung wird weiter forciert (rund 40% der Pisten
in Osterreich mit Kunstschnee, die mittlere Beschneiungshdhe im
Alpenraum liegt bei 2.100m)

® Mag, Schépf 2007

Wo geht die Reise hin? Die Alpen zwischen Funpark und Ruhezone

ERFOLGSFAKTOR ,WINTER-
AFFINITAT“ WINTER TIROL

Erfolgsfaktor ,Winteraffinitat"

—— Riucklaufige ,,Winter(sport)affinitdt” und wachsende
Migrationshintergriinde in den Quellmérkten;

—— Initiativen zur Férderung des Skisportnachwuchs in
den Quelimarkten (aber auch in Tirol);

—— Spezielle Kooperationsprojekte mit den Quellmérkten
(Unterstiitzung von Regionen und Vereinen, etc.) und.
die Forcierung kiinstlicher Wintererlebniswelten
{Skihallen, etc.)

1 Mag. Schapf 2007

Wo geht die Reise hin? Die Alpen zwischen Funpark und Ruhczone.

Der Adlerweg

ADLERWEG

® Map. Schag! 2007
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‘Wo geht die Reise hin? Die Alpen zwischen Funpark und Ruhezone.

Das Projekt

ADLERWEG

—— Ziele

- Entwickiung DES Hauptwanderweges durch Tirol

- Weg soll Wandern als Erlebnis vermii{teln — Wegfiihrung
mittels Erlebnispunkten in der Landschaft

- Das Beste & die Vielfalt von Tirol kennen lernen

- Tirol als attraktive Wanderdestination positionieren

Das Projekt

——  Kurzbeschreibung

Adier als Symbol

- insgesamt 126 Tagesetappen mit etwa 87.000 Hihenmeter

- Hauptroute — 31 Etappen (inkl. alpiner Variante)
- Jungadler — Osttirol (Wander- & Bergsteiger-Variante)
- Regionalroute — Paznaun, Kauhertal, Pitztal, Otztal,

Stubaital, Zillertal, Tannheimer Tal, Kaiserwinkl, Kitzbiiheter
Alpen, Tuxer Alpen '

16

Wo geht die Reise hin? Die Alpen zwischen Funpark und Ruhczon

Das Projekt

ADLERWEG

- Kurzbeschreibung

- Wandern mit allen Sinnen: Abenteuer, (be-)sinnliches
Naturerlebnis, sich selber finden, Heimat & Atmosphire
verinnerlichen, Genuss und Kultur erleben

- Streckenfiihrung fiir durchschniftliche Wanderer — Genuss-
Wanderer

- einige Hohenetappen stellen héhere Anforderungen

Wo geht die Reise hin? Die Alpen zwischen Funpark und Ruhezone.

Die Merkmale

ADLERWEG

——  Der Weg baut auf bestehenden Wanderwegen auf
---—  Adler als Symbol

——  Themen:; Natur, Kultur {Landschaft, Naturschénheiten,
Brauchium, Geschichte)

——  Geschichte des Landes Tirol — Region (Werte des Landes
Tirol mit den Besonderheiten der jeweiligen Region)

© Mg, Schipf 2007
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Wo gcht dic Reise hin? Die Alpen zwischen Funpark und Ruhezone.

Qualitéit Wandern

ADLERWEG

—— Erlebnis (Natur-, Kultur-, Kérpererlebnis)
— Gesundheitswirkung (korperlich, seelisch)

——  Adlerweq = Sicherheif

@ Map. Schapf 2007

Wo geht die Reise hin? Die Alpen zwischen Furpark und Ruhezone

Bergwege-Giitesiegel

o

ADLERWEG

-—c  Erfassung (Wegnummerierung)

~-—o  Einteilung (Ww., roter Bw., schwarzer Bw
—— Darstellung (Panoramatafel mit Legende)
—— Beschilderung (gelbe Wegweiser) :
——o  Bodenmarkierung (rot-weil3-rote Balken)

——  Wartung (Erhaltungsmafinahmen)

& Mog. Schipt 2007

18

Wo geht die Reise hin? Die Alpen zwischen Funpark und Ruhczone.

Die Beschilderung

——  Beschilderung It. Wander-
und Bergwegekonzept

des Landes Tirol

{Piktogramm)

Eappe 15 ADLER)
wer Salsteinhaus (1.809m)
mu Leutasch/Ahrn {1.094m)

Gexmic Mgl Mibeunisnchied
6% h  1654m T 800m 51.500m

@  mittelschwierig

w1

ADLERWEG

Wo geht die Reise hin? Dic Alpen zwischen Funpark und Ruhezone

ADLERWEG

© Mag, Schapt 2007

© Mag. Schap! 2007
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Wo geht die Reise hin? Die Alpen zwischen Funpark und Ruhezone. |

oTZ Sport und Gesundheit

TAL

Megatrend: Gesundheit wurde ein Schliisselthema. Menschen

investieren in kdrperliche und geistige Fitness, wollen sich

allerdings nicht kasteien

Ausgangsthese: Besonderheiten des Otztales (klimatisch, geografisch,

Kulturlandschaft

Aufgabenstellung:

Wo geht die Reise hin? Die Alpen zwischen Funpark und Ruhezone

Aufgabenstellung:

Entwickiung von Angeboten, Programmen und

geistige Fitness der Benutzer spirbar erhéht wird

und entspannend

Keine Kur- und Rehabilitationsatmosphére

20

kulturell} sind Erfolgsfaktoren und Stimulatoren flr kérperliche
und geistige Aktivititen in einer einzigartigen Berg-,Natur- und

© Mag, Sehipf 2007

Infrastrukturen, mit deren Hilfe die kérperliche und

Der Weg dort hin ist angenehm, kurzweilig, herausfordernd

© Mag. Schpf 2007

Wo geht die Reise hin? Die Alpen zwischen Funparlk und Ruhezone.

Themenfelder:

—— Berg- und Natureriebnis

——  Bewegung in naturnahen Landschaften
——  Ernahrung und Genuss

—— |ernen

- \ellness und Entspannung

© Nag. Schdpf 2007

Wo geht die Reise hin? Die Alpen zwischen Funpark und Ruhezone

Fazit:

- Die Liebe zu den Bergen (siehe Zweckparagraph des OAV aus
1862) zu fordern, scheint mir weiterhin eine besondere
Herausforderung zu sein.

—  Am Image eines Berguriaubes (Gesundheits- und Erlebnisaspekt) ist
zu arbeiten. :

——  Klassische Bewegungsformen (Walking, Wandermn, Bergsteigen)
haben bei den Alpenbesuchern/ -gésten einen herausragenden
Stellenwert. S&mtliche Markiforschungen zeigen dies.

——  Funaspekte wie Rafting oder Paragliding bleiben punktuelle
Farbtupfer. Das Mountainbiken hat sich in die Breite entwickelt und
wird auch schon entsprechend kanalisiert.

——  Klnstliche Erlebniswelten werden die Aipen nicht pragen. Die Natur
ist allemal atemberaubender.

© Mag, Schiipf 2007
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3.2.2 Wo geht die Reise hin? Die Alpen zwischen Funpark und Ruhezone, Teil 2
Dr. Martin Schwiersch

Der Vortrag setzt sich aus einer psychologischen Perspektive mit den Phanomenen ,Funpark®
und ,Natur® auseinander. Er fragt, warum wir Menschen Funparks wollen und warum wir
origindre Naturerfahrungen brauchen. Er kommt zu dem Schluss, dass Funparks nicht
grundsétzlich zu verteufeln sind, dass allerdings ein angemessenes MaB an Naturerfahrung
fiir die psychische Gesundheit wichtig ist und &kologisches Denken und Handeln positiv
beeinflusst. SchlieBlich erértert der Referent, welche Art von Natur dafir notwendig ist.

Argumentation des Referenten: :
Warum Funparks? Natur-Funparks — also z. B. eingerichtete Canyoning-Strecken,

Klettergarten, MTB-Trails, Rafting-Strecken, Alpenachterbahnen usw. — stehen in der Kritik:

Dort verkomme die Landschaft zur Kulisse, die Elemente verkdmen zu Turngerdten, die
Natur werde riicksichtslos ausgenutzt, in ihnen sei es eng, Reize wiirden mit hoher Dichte
gesetzt. Aber warum sind sie so beliebt? Weil Funparks den Erlebnis- und Sehgewohnheiten
der modernen Gesellschaft entsprechen. Der Mensch hat gelernt, in einer schnellen Welt mit
nur wenigen Reizen auszukommen und diese sehr schnell zu verarbeiten. Dabei greift er auf
Bilder zuriick, die seinen Erwartungen entsprechen. Natur-Funparks bieten genau das: Sie
reduzieren eine sehr komplexe Natur auf wenige Reize. Weil sie menschengemacht und
kundenorientiert gestaltet sind, entsprechen diese Reize den Erwartungen der Kunden. Dass
Natur-Funparks leicht erreichbar und relativ gefahrlos erlebbar sind, tut ein Ubriges zu ihrer
Beliebtheit dazu. Schwiersch bringt das auf den Begriff der ,Disneyisierung der Natur®.

Kinder und Funparks: Kinder machen relativ selten originére Naturerfahrungen. Zwar
kénnten 66 Prozent der in einer Studie in Nordrhein-Westfalen befragten Kinder den
nachsten Wald in fiinf FuBminuten erreichen. Gleichwohl geben nur 38 Prozent an, mehrmals
pro Woche dort zu sein. EIf Prozent geben an, sich nie dort aufzuhalten. Unternehmungen in
der Natur sind umso unattraktiver, je mehr Medien die Kinder besitzen (PC, TV-Gerit etc.).
Allerdings bauen sich Kinder ihre Spiellandschaften in der Natur bzw. im Brachiand (z. B.
zwischen Wohnhéusern) selber, indem sie etwa MTB-Trails errichten. Denn Kinder wollen
Bewegungserfahrungen machen, werktatig sein, Widersténdigkeit des Materials erleben und
gemeinsame Erfolgserlebnisse haben. Soiche selbst gebauten Funparks fordern spielerisch
die Entwicklung. Und solche Funparks diirften wohl schon immer gebaut worden sein, seit es
Menschen gibt.

Funpark versus Natur: Funparks sind inszeniert, sie sind eine Art von Natur aus zweiter
Hand. Ihre starken Reize lenken von der Unfihigkeit ab, schwache Reize (wie in der Natur)
zu erleben. Was dort erlebt wird, ist vorab bezahlt worden und muss deshalb den
Kundenerwartungen so weit als méglich entsprechen. Wer Funparks gewohnt ist (und das
sind wohi die meisten), wird die Natur zundchst, mit seinen zivilisierten Erwartungen, als
Bedrohung oder Enttéuschung erleben. Allerdings sollte man hier nicht zu schwarz sehen: Es
gibt sie noch in den Alpen — die Wildnis. Die Frage ist: Wie wirkt sie, die Wildnis, die Natur,
auf die Menschen? ' '

Natur wirkt positiv: Anhand mehrerer Beispiele aus der Psychotherapie zeigt der Referent
auf, dass Naturerlebnisse positiv auf die psychische Befindlichkeit wirken. Neue oder seit der
Kindheit verschiitiete Wahrnehmungspotenziale werden entdeckt, Entspannung und innere
Ruhe stellt sich ein, Neurosen und Agressionen gehen zuriick, Therapiefortschritte werden
beschleunigt. Mehrere Studien belegen, dass Naturerfahrungen 6kologisches Denken und
Handeln beférdern. Welche Natur ist dafiir ndtig?
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Plaisir-Wildnis und Wildnis: Je nach Individuum und Situation wirken ganz unterschiedliche
Qualitdten von Natur positiv. So ist die Wildnis fiir Unerfahrene, sehr junge oder &ltere
Menschen oder fiir Menschen mit wenig Zeit wohl kaum der Ort fiir positive Erfahrungen. Sie
brauchen ,Plaisir-Wildnis®, also Wildnis, die gut erreichbar ist (via Bergbahnen oder
BergstraBen), aus der man schnell flichen kann, wo eine gute Versorgung gewshrleistet ist,
wo die Orientierung leicht fallt, wo sich héchstens ein ,mittleres™ Gefiihi der Exposition
einstelit. Die ,wirkliche™ Wildnis hingegen brauchen wir alle, wenn auch nur selten — und gut
vorbereitet: Dabei hilft die ,Plaisir-Wildnis".

Die Qualitdt von Natur-Erfahrung: Was man in der Natur erlebt, héngt unter anderem von
ein paar ganz ailgemeinen und einfachen Umsténden ab. Es ist sinnvoll, bisweilen chne
Leistungsziele in der Natur zu sein, denn Ziele strukturieren die Wahmehmung vor. Es ist
sinnvoll, ab und zu alleine in die Natur zu gehen, dann ist die Aufmerksamkeit groBer. Es ist
sinnvoll, manchmal uniibliche und nicht markierte Wege zu gehen, denn das verstirkt das
Geflihl der Exponiertheit. Und es ist sinnvoll, bisweilen zu uniiblichen Zeiten aufzubrechen —
es wirkt wie das Gehen auf nicht markierten Wegen.

Die wichtigsten Aussagen im Referat;

« Funparks entsprechen den Erlebnisgewohnheiten der schnellen modernen Welt,
indem sie starke Reize setzen und kiar definierte Erwartungen befriedigen.

e Allerdings sind Funparks nicht grundsatzlich schlecht: Kinder erschlieBen sich
Naturraume Uber selbst errichtete Funparks.

+ Origindre Naturerfahrungen werden — insbesondere bei Kindern — immer seltener.
Dabei wirken diese Erfahrungen positiv auf die Psyche und das Wohlbefinden.
AuBerdem fordern sie dkologisches Denken und Handeln.

» Der Zugang zur Natur kann je nach Individuum und Situation Uber Plaisir-Wildnis
oder echte Wildnis erfolgen.

» Naturerlebnisse sind auf untiblichen Wegen besonders intensiv.

24

 Die Alpen zwischen Fu

- Wo geht die Reise hin ?

Warum braucht es ,funparks™?
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Naturbezug von Kindern und Jugendlichen

Befragung von 2200 Jugendlichen der Klassen 6 und 9
(26 Uberwiegend nordrhein-westfalische Schulen aller Schulformen

und Standorte) (R. Bréamer, 2006)

Gelegenheit zu Naturkontakten:
61% kodnnen den nachsten Wald in finf Fulminuten erreichen.

Tatsachliche Naturerfahrungen:
38% geben an, mehrmals pro Woche im Wald zu sein, 11% sind es nie.

»Freie” Naturerfahrungen: S
-~ "Schon oft,, 66% auf Baum geklettert 53% uber Baumstamm balanciert,
S 45% allein im-Wald: S
"Noch nle,, haben Uber 60% der Jugendhchen bei Bauern / Waldarbeiten
. geholfen,
T 33% Schmetterhnge oder Kéfer gefangen,
31% einen Bach gestaut und
23% Rehe in. freier Wildbahn becbachtet

Naturbezug von Kindern und Jugendlichen

Knappes Budget flr Natur
20 Zeitstunden mit Freunden und vor dem Bildschirm / Woche

- genauso so viel wie im Schulunterricht

Mediennutzung kontra Natur

70% der 11-12jahrigen besitzen jeweils eigenen Fernseher /PC

Der Besitz erhdht den Fernsehkonsum um die Halfte, die PC—Nutzung auf
das Dreifache. :
Unternehmungen in Natur sind umso unattraktlver

]e mehr elektromsche Medlen man besnzt oder s:ch |hrer bedlent

Der selbst gebaute Fun park

e g e

atur aus zweiter Hand
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Was passiert, wenn Menschen in die Natur gehen?

»Das ist ja wie als Kind"

Patienten in psychosomatischer Rehabilitation:

e Verlassen von Wegen: Gehen in einer Wiese
. Slch-Ver

28

‘Gefiihl innerer Ruhe (“tranquility”) und Zuwachs Tue das Notige, -
‘an Selbstvertrauen, gerade weil Natur

Was passiert, wenn Menschen in die Natur gehen?
Skifahren im Therapiezimmer

Setting: Psychotherapeutische Fortbildung

Person: Ca. vierzigjhriger Mann (nimmt RoIIe des Klienten eln)
Vorgehen:
® Entspannungsinduktion -

® Innerer Suchprozess: “Geh ln_ Delner Phantasse'zu einer Situation,

Psychologische Effekte eines langeren
Aufenthalts in freier Natur

Verbundenheit mit der Umgebung; Natur erschipft nicht

“anstrengungslose Aufmerksamkeit”

'1cht

ntrolllert werden kann
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Naturbezug und Personeigenschaften

und er:ngerer spontaner Aggressmn verbunden

ankheiten und Rickzug von Natur korrelieren

Krampen, 1988

Ausblick und Gesundung

Krankenhaus mit zwei Trakten: einer mit Blick auf Klinikgarten,
ein anderer mit Blick auf Ziegelmauer

~ Patienten mit Blick auf den Klinikgarten - - - R

30

Stressreduktion in funf Minuten

ProbandInnen sahen einen stressinduzierenden Film.
In anschlieBender Regenerationsphase:

Gruppe A: Film mit stadtischen Szenen .
Gruppe B: Film mit natirlicher Umgebung-

Fuhrt Naturerfahrung zu 6kologischem Handeln?

Studienergebnisse

Menschen, die in ihrer Kindheit hdufig Naturerfahrungen machen,
zeichnen 5|ch durch eme posmve Emste]iung zum Umweltschutz aus__

_:(Harvey, 1989)
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4. Arbeitsgruppenberichte
4.1 Tourismus, Wandern, Klettersteige — Wege in der Wildnis

Diese Arbeitsgruppe hatte die meisten Teilnehmer und wurde in zwei Untergruppen
aufgeteilt: eine AG Klettersteige und eine AG Wanderwege. Die beiden Gruppen formulierten
jeweils fiir sich ihre Positionen.

Positionen der AG Klettersteige:

+ Der DAV soll an seinen klassischen Werten festhalten und grundsétzlich den
mdaglichst Infrastruktur-armen Alpinismus férdern.

» Klettersteige sind insofern als alpinistisches Zusatzangebot zur Abrundung der
bergsportlichen Moglichkeiten in , Bergsteigerddrfern™ oder in der N&he von AV-
Stiitzpunkten zu begreifen.

» Der DAV soll keine Vorreiterrolle beim Bau neuer Klettersteiganlagen elnnehmen
sich aber auch nicht strikt ablehnend verhalten.

¢ Der Ausbaugrad von Klettersteigen ist an die Hohenlage und die lokale Situation
anzupassen; generell gilt: Je exponierter die Lage der Anlage in den Bergen, desto
sparsamer sollte der Ausbau erfoigen. Sportklettersteige und spektakuldre Anlagen
sind in Tal nahen Lagen akzeptabel, nicht aber im Hochgebirge.

Zur Umsetzung dieser Forderungen soilte die Fachkompetenz im DAV in Sachen Klettersteige
erhdht und bekannt gemacht werden. Der DAV sollte mit den jeweils Beteiligten an Neu- und
Umbauten (Tourismusverbande, Sektionen, Hiittenwirte, Sponsoren, Naturschiitzer,
Bergfiihrer) zusammenarbeiten. Dies sollte moglichst friihzeitig geschehen. Wiinschenswert
ware die Aufstellung von klaren Kriterien zur Bewertung und Planung von Klettersteigen. Hier
ist der DAV in seiner Kompetenz als Naturschutz- und Sportverband gefragt.

Positionen der AG Wanderwege:

* Ausgangsiage: Wandern liegt im Trend — {iber 90 Prozent der DAV-Mltglleder
wandern, insgesamt befinden sich ca. 80 Millionen Wochenendurlauber pro Jahr in
den Alpen, ein erheblicher Anteil zum Wandern. Der DAV betreut 40.000 Kilometer
Wanderwege; die Hauptnutzer sind keine DAV-Mitglieder.

- o Der DAV begriift diesen Trend. Allerdings sollten die Wanderer durch die
Zielgerichtete Gestaltung der Wanderwege gelenkt werden. Dies geschieht mit der
Uberzeugung, dass Infrastrukturangebote entsprechende Nachfragen erzeugen (siehe
Plenumsvortrag Prof. Roth).

» Also sollten die Wanderwege entsprechend den iokalen Situationen unterschiedlich
gestaltet sein: Gut ausgebaute Wege zu beliebten Hiitten, wenig ausgebaute Steige
in den héheren und/ oder alpinistisch anspruchsvollen Regionen.

» Insbesondere sind 6kologisch sensible Gebiete auszuweisen und die Wege
entsprechend sensibel zu gestalten.

Bel der Umsetzung ist die Zusammenarbeit zwischen dem Alpenverein, den Gemeinden und
den Tourismusverbdnden zu forcieren. Die Orientierung an ,Best-Practice-Beispielen™ (wie z.
B. Vent im Otztal) solite geférdert werden. Regionale Planungen sind nétig, um im Sinne
einer verstérkten Lenkung bestimmte Gebiete interessanter zu gestalten und andere Gebiete
in der Nutzungsintensitdt zu entlasten. Dies kann bis hin zum Auflassen einzelner Wege
gehen, Dabei ist darauf zu achten, dass die Vielfalt an Wanderwegen erhalten bleibt.

34

AG Klettersteige
9 Teilnehmer

Position
= Keine ,Vorreiterrofle® zum Bau von Klettersteigen tibernehmen

» An den klassischen Werten des DAV festhalten, Klettersteiggehen
Zusatzangehot. '

= Ausbaugrad muss auf Héhenlage und Situation abgestimmt werden: je
exponierter in der Natur, desto Sparsamer der Ausbau '

35



Evangelbthe
Akaderic

N Bgd Blt

AG Klettersteige
Konkrete MaBnahmen

sFachkompetenz ausbauen und bekannt machen
« Untersuchung und Bewertung der Okologischen Aspekte

sAufstellen von Mindestkriterien Zusammenarbeit bereits in der Planung
zwischen Tourismus, Naturschutz und DAV (als Nutzer und Naturschutz) -

» Einbringen von Fachkompetenz, Kommunikation mit den anderen Betroffenen

Tourismus, Wandern, Klettersteige —
Wege in der Wildnis

Ausgangslage
» Wandern liegt nach wie vor im Trend! Uber 90% der DAV-Mitglieder gehen

Bergwandern. 80 MIO Wochenendurlauber p.A. in den Alpen!

* 40.000 Km Wegenetz und Hiitten miissen unterhalten werden! Dabei sind die
Hauptnuizer keine AV-Mitglieder

« Berge und Natur werden zunehmend ,inszeniert". Erlebniswelten werden
geschaffen! Klettersteige

» Infrastruktur schafft Nachfrage® (Prof. Roth)

«  Angebotsgestaltung bestimmt die Nutzenzahl™ ( Prof. Roth)
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Evsayelische
Aadomie

f/-\ Bad Bot

Tourismus, Wandern, Klettersteige —
Wege in der Wildnis

DAV-Ziel

» Verstarkte Lenkungsanstrengungen
= Bandbreite® an Wegen muss erhalten bleiben

» Gebiete mit Zweckbestimmung ,Biodiversifikation™ miissen ausgewiesen
werden '

» Naturvertragliche Nutzung (Nachhaltigkeit) muss gewahrleistet werden
» Ja zu groBen Besucherzahlen, aber mit effektiver Lenkung

» Briickenschlag Alpenverein/Seldidn mit Tourismus

Lrangetische
Akademic

£ N sk

Tourismus, Wandern, Klettersteige -
Wege in der Wildnis

Konkrete MaBnahmen

« Sektionen miissen auf Gemeinden zugehen, Zusammenarbeit einfordern -
« Best Practice Beispiele heranziehen (Vent)

« Wenig frequentierte Gebiete (z.B. Verwalil durch attraktive Hiittenumgebung -
aufwerten .

'-Lenkung durch Anpassung der Infrastruktur (z.B. gute Wege zu Hitten, in
héheren Regionen ,Rilckbau® der Wegequalitat).
LDie Infrastruktur bestimmt die Nachfrage®
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4.2 Klettern zwischen Plaisir und Abenteuer

In dieser Arbeitsgruppe waren kontroverse Diskussionen zu erwarten. Dies vor dem
Hintergrund, dass die Kletterszene wegen der vielen neuen Kietterhallen in den letzten funf
Jahren sehr stark gewachsen ist. Die Frage lautet: Wie steht der DAV zur ,Plaisir-Welle", aiso
zur Einrichtung Bohrhaken-gesicherter Routen im Gebirge und zur Sanierung alterer Routen
mit Bohrhaken? In der Arbeitsgruppe waren Befurworter und Gegner zu finden. Auf
gemeinsame Positionen einigte man sich trotzdem.

Positionen der AG:
e Ausgangslage: Es gibt ungeféhr 200.000 Kletterer in Deutschland, die in den Hallen
- klettern. 80 Prozent davon klettern auch am Fels. Die meisten davon wiinschen sich
Plaisir-Routen ~ also Sicherheit, Komfort, Gefahrentransparenz und ausfihrliche
Information lber die Felsrouten. _

o Abenteuerklettern stellt den traditionsreichen Gegenpol dazu dar: Hier werden vom
Kletterer komplexere Vorleistungen gefordert (Gefahren einschatzen, Route finden,
Stressresistenz, Sicherungen setzen usw.).

e Jede Spielform des Kletterns hat ihre Existenzberechtigung, sollte respektiert werden
und angemessenen Raum haben.

e Gleichzeitig bleibt der Anspruch des DAV bestehen, méglichst eigenverantwortliches
Klettern zu férdern. Ein Kletterer im Gebirge sollte ailso in der Lage sein,
einzuschatzen, welche Art von Routen er sich zutrauen kann.

Bei der Umsetzung dieser Forderungen sind drei Aspekte zu beriicksichtigen: Erstens sind die
Raume fiir Abenteuerrouten und Plaisirrouten zu sichern. Das lauft, sofern nétig, auf
(moglichst kleinrdumige) Zonierungen hinaus. Insbesondere ist der Abstand zwischen
Abenteuerrouten und Plasirrouten so zu gestalten, dass erstgenannte in ihrem Charakter-
nicht veréndert werden. Traditionel! ,,abenteuerliche™ Feilsmassive (wie z. B. die
Lalidererwand im Karwendel) sollten in ihrem Charakter generell nicht veréndert werden. Bei
der konkreten Ausgestaltung von Kletterzonen kann der DAV nur als Vermittler zwischen den
Aktiven auftreten und entsprechende Netzwerke fordern. '

Zweitens sollte die Informationslage {iber alpine Kletterrouten verbessert werden. Vor allem
weniger erfahrene Kletterer sind mit den momentan verfiigbaren Routenbeschreibungen

- Uberfordert. Hier sollte der DAV die Kooperation mit Fachmedien und Buchverlagen forcieren
und fiir differenziertere Standards der Routenbeschreibung eintreten. Wiinschenswert wére
eine alpenweit verbindliche ,Ernsthaftigkeitsskala®™, Hierflir sollten Expertenkreise einberufen
werden.

Drittens sollte der DAV seine Kletterausbildung ausbauen. Differenziertere Qualifikationen

(Fachiibungsleiter) sollten den Ubergang von der Halle in den Klettergarten und ins Gebirge
beriicksichtigen. Dabei solite die Eigenverantwortlichkeit des Kletterers gefordert werden,
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Zukunft schiitzen
Ecaagelische
Ahademic

£ Nassser

Klettei-n -
Zwischen ,Plaisir"
und ,Abenteuer®

Ausgangslage

» Etwa 200.000 Hallenkletterer in Deutschland ;
« Etwa 80% davon wollen auch ,draufien™ klettern (teils im Gebirge)

~ » GroBteil davon ,,PIaisirkIettérer“; sie wiinschen: Sicherheit, Komfort,
Gefahrentransparenz, Information -> ,Plaisir-Wildnis™

» Abenteuerklettern™: Komplexere Vorleistungen (Gefahren
einschitzen, Route finden, Stressresistenz, Sicherungen setzen)
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Klettern —

. » Entscheidungs-Forum: lokale Aktive und Betroffene, AV als Vermittler

Klettern —
Zwischen ,Plaisir®
und ,Abenteuer”

Ziele (DAV, Sport, Gesellschaft)

+ Jede Spielform hat ihre Existenzberéchtigung

+ Anspruch auf Respekt und angemessenen Raum
» Eigenverantwortung fordern und férdern (DAV-Angebote)

» Ubergang Halle -> Gebirge erleichtern
durch Infrastruktur und Ausbildung

s E-Bewertung fiir ,Ernsthaftigkeit™ definieren + umsetzen -

» Netzwerke zu Lenkung, Akzeptanz und Umsetzung aufbauen

Zukunfl schiitzen

Erangelisehe
Axaiamie

faaBod

Zwischen ,Plaisir™
und ,,Abenteuer®

Umsetzung

« Leitlinien (wie Tirol Deklaration) um Aspekt ,Raumordnung™
erweitern

« Akzeptanz (ErschlieBer/Nutzer) anstreben durch Win-Win-Lésungen

« Zonen (,Plaisir/Abenteuer™) wo nitig definieren,
so kleinrdumig wie nétig

« Abstinde (Route/Wand/Region) nach Bedeutung einhalten

Ecingelisehe
Akadzmie

N ass

Klettern — -
Zwischen ,Plaisir®
und ,,Abenteuer™

Malinahmen

» Differenzierte Offentlichkeitsarbeit fiir
Wertschitzung von ,Abenteuer” und ,Selbstbeschrankung™

* Dafiir 'alich.Médienpaﬂner suchen
. Ausbildungsprogrammé ergé‘nzen (Eigenverantwortung)
» Expertenkreise berufen (z.B. fiir E-Grad, Leitlinien, Zonierung)

+ Lokale Kontakte nutzen / kniipfen
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4.3 Skibergsteigen, Schneeschuhwandern — The great white open?

Seit zwoif Jahren kooperiert der DAV mit dem Bayerischen Staatsministerium fur Umwelt,
Gesundheit und Verbraucherschutz bzw. dem Bayerischen Landesamt fiir Umwelt in den
Projekten ,Skibergsteigen umweltfreundlich® und ,Wildtiere und Skilauf im Gebirge®™ — und
zwar mit Erfolg. Bei der Lenkung der Skibergsteiger an sensiblen Bergen sind stets
einvernehmliche Lésungen mit allen Beteiligten gefunden worden, Totalsperrungen von
Bergen fanden nicht statt. Allerdings gibt es durch die erheblich gewachsene Beliebtheit des
Tourengehens in den letzten Jahren sowie angesichts der vermehrten Schneeschuhwanderer
Handlungsbedarf. Nach wie vor besteht namlich ein Informationsdefizit bei den
Skibergsteigern und Schneeschuhwanderern. AuBerdem ist keine einheitliche
Kartengrundlage (iber die Bayerischen Alpen vorhanden, die Skirouten und Schutzzonen
enthalten kénnte. '

Positionen der AG: _

« Die Naturvertrdglichkeit des Skibergsteigens, Schneeschuh- und Winterwanderns ist
auch fir die Zukunft sicherzustellen.

¢ Sperrungen von Bergen und Gebieten sind zu vermeiden. Bei LenkungsmafBnahmen
und Schutzzonen sollte auf Freiwilligkeit gesetzt werden.
Mittelgebirge sind in diese Konzepte einzubeziehen.
Fiir Konfliktfélle in Arbeitsgebieten der DAV-Sektionen in Osterreich sind zusammen
mit dem OeAV und anderen Beteiligten Losungen zu finden und umzusetzen.

e Erreichbar sind diese Ziele nur durch die Akzeptanz der MaBnahmen bei allen
Beteiligten (DAV- und OeAV-Sektionen, Aktive, Behérden, Verbénde, private
Grundbesitzer, Bevolkerung vor Ort, Fiihrerautoren, Fachverlage etc.).

Die Umsetzung der MaBnahmen erfordert vor allem umfangreiche
Kommunikationsanstrengungen auch vor Ort in den Tourengebieten. Ein Ausweisen und
Kennzeichnen von Schutzzonen ist ortlich unerlasslich. Lage und GroBe nétiger Schutzzonen
miissen mit den regionalen Arbeitsgruppen abgestimmt werden.

Zur weiteren Bekannimachung der Regelungen ist die Schaffung einer Internetseite
~Skitouren-/Schneeschuhinfo" (analog zu der bestehenden Website ,felsinfo.de™) wichtig.
Dort sollten alle relevanten Informationen liber Schutzzonen und Skirouten
zusammengefasst sein. Auch in AV-Karten, die in Zusammenarbeit mit dem Bayer.
Landesamt fiir Vermessung und Geoinformation das Gesamtgebiet der Bayerischen Alpen
abdecken sollten, sind diese Informationen aufzunehmen. Fihrerautoren, Fachmagazine,
Buchverlage und Websiteredaktionen soliten verstdrkt in die Kampagne einbezogen werden.

Generelle Informationen zum umweltfreundlichen und sicheren Skibergsteigen und
Schneeschuhwandern sollten auch (iber andere Kommunikationswege verbreitet werden.
Hier waren Flyer und Produktanhdnger fiir ausleihbare Austriistung bei DAV-Sektionen,
Bergschulen, Sportgeschéften etc. denkbar. AuBerdem sollten die jeweiligen
lénderspezifischen Regelungen fiir den Winteralpinismus alpenweit kommuniziert werden.
Eine Kooperation mit dem CAA wére wiinschenswert.

42

Zukunft schitzen

Evangelische
Akatemle

YT

Skibergsteigen, Schneeschuhwandern
—The great white open? '

Ausgangslage

« Zwbif Jahre Kooperation DAV-StMUGY/LfU in den Projekten
~Skibergsteigen umweltfreundlich® und ,Wildtiere und Skilauf im Gebirge™.

» Im Ganzen erfolgreicher Verlauf. Jedoch erhdhter Handlungsbedarf durch
schneereiche Winter 2000-2006 und neue Trends wie Schneeschuhwandern.

« Beteiligung aller Betroffenen. Stets einvernehmliche Ldsungen gefunden.

» Informationsdefizit bei Tourengehern, aber auch bei Gemeinden/Fremden-
verkehrsémtern. Keine einheitliche Kartengrundlage fiir Bayr. Alpen vorhanden.
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Evangelische
Akademtie

o

Skibergsteigen, Schneeschuhwandern
—The great white open?

DAV-Ziel

» Naturvertraglichkeit des Skitourengehens, Schneeschuh- u. Winterwanderns
insbesondere in den Dt. Alpen, aber auch in den Mittelgebirgen, sicherstellen.

» Naturvertragliche Tourenmiglichkeiten erhalten, Sperrungen vefmeiden,. '
Riicksichtnahme auf Grundlage der Freiwilligkelt gewshrleisten.

« Informationsangebot auf breiter Basis verbessern.

« Umsetzung gemeinsamer MaBnahmen mit dem OeAV in den Arbeitsgebieten
der DAV-Sektionen (Beziehungen Queli-Zielgebiete). :

Evangelisthe
Ahadetnie

T

SS Qeutscher Atpermreln

Skibergsteigen, Schneeschuhwandern
-The great white open?

Machbarkeit

_« Zonierungen/Abgrenzung von Schongebieten nur nach eingehendem

Abstimmungsprozess in den regionaien Arbeitsgruppen.

« Akzeptanz durch einheimische Bevélkerung von zentraler Bedeutung. .

« Abstimmungsprozess vor Ort zu Informationen (ber Internet wichtig.

» Bessere Kooperation mit Filhrerautoren, Verlagen, Redaktionen vordringlich.

» Hohe Kompromissbereitschaft der beteiligen DAV-Sektionen, Behi'irden; _
verbinde, priv. Grundbesitzer erforderlich und bisher vorhanden. '

Evangellsche
Anadeinie

T Newaer

T3S Deaticher Mperercls

Skibergsteigen, Schneeschuhwandern
—The great white open? |

Konkrete Mainahmen

» Schaffung einer Internetseite ,Skitouren-/Schneeschuhinfo™ analog zum
JFelsinfo™. Informationen ber naturvertrégliche Skirouten, Schongebiete etc.

s Kleinrdumige Schutz-/Schonbereiche zu Schongebieten zusammenfassen.’
Vorschlage von DAV und LfU. Abstimmung in den regionalen Arbeitsgruppen.
Gemeinden, Fremdenverkehrsamter einbeziehen.

» Darstellung der naturvertraglichen Skirouten und Schongebiete in AV-Karten. _
(vgl. Schweizer Skitourenkarte). Herausgabe von Av-Karten in Kooperation mit
dem Landesvermessungsamt fiir die Bayerischen Alpen flachendeckend.

Frangelische
Aadeale

m Bag Bt

Skibergsteigen,' Schneeschuhwandern
—The great white open?

Konkrete MaBBnahmen

. FIyer/Produktanh'ainger flir DAV-Sektionen, Bergschulen, sonst. Veranstalter
fiir ausleihbare Ausriistung (Schneeschuhe, Tourenski etc.), Sportgeschifte,
Hersteller fiir neue Produkte. Inhalte: Erlebniswert, Sicherheit, Naturschutz.

* Kampagne zum verstarkten Einbeziehen von Fihrerautoren, Verlagen,
Redaktionen (Filhrer, Zeitschriften, Internetseiten, Karten). '

» Regelungen/Bestimmungen/Ge- und Verbote der Alpenlénder gegeniiber-
stellen (DAV-Panorama 6/2007, Internet). Verstarkte alpenweite Kooperation ™ -
bei Informations- und LenkungsmaBnahmen unter dem Dach des CAA.
Vorschldge dazu vorbereiten. '
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4.4 Mountainbiking — Lass den Rubel rollen?

Wegen Teilnehmermangel leider ausgefallen.

4.5 Hiittenkonzepte — Berghotel oder Biwakschachtel?

Hiitten sind neben den Wegen ein zentrales Betétigungsfeld des DAV. Die Anforderungen an
die Ausgestaltung der Hiitten haben sich in den letzten Jahren jedoch grundlegend
gewandelt. Das liegt zum einen am geanderten Nutzungsverhalten und an den gednderten
Anspriichen der Bergtouristen. Es liegt aber auch an den verscharften rechtlichen,
tkologischen und bauseitigen Auflagen. Gleichzeitig sind die staatlichen Zuschiisse stark
reduziert worden. Daraus ergeben sich groBe Herausforderungen fir den DAV.

Position der AG:

e Das Hiittennetz ist zu erhalten. Auch vor dem Hintergrund der aktuellen
Verdnderungen ist dieses Ziel nur schwer erreichbar,

e FEin Problem besteht darin, dass die Hiitten den Sektionen gehdren und diese also fiir
die Entwicklung und Erhaltung threr Hitten verantwortlich und zusténdig sind. Mit
den oben genannten Anforderungen sind sie allerdings Gberfordert. Der Dachverband
ware dazu in der Lage, kann aber nicht effekiiv steuern, weil er eben nicht als
Eigentiimer auftritt. :

e Allgemeinverbindliche Losungen fiir alle Hitten flhren nicht zum gew(inschten Ziel,
das Hiittennetz zu erhaiten. Stattdessen erfordert jede Hiitte ihr eigenes Konzept.

¢ Gleichwohl soliten Entwicklungsleitlinien fiir Hiitten geschaffen werden. Unter dem

- Gesichtpunkt der Raumordnung gilt es, regionale Leitlinien zu erarbeiten.

« Diese Leitlinien missen die Aspekte Ressourcenschonung und Riickstandsarmut
beriicksichtigen. _ _

+ Die Vielfalt der Nutzergruppen ist zu begriiBen. Die Bed(rfnisse von bestimmten
Nutzergruppen sind allerdings zu beriicksichtigen: Jugendliche wollen erschwingliche
und ihren Bedirfnissen entsprechenden Hitten; Personalunterkiinfte missen zu
definierenden Mindeststandards entsprechen; Selbstversorger wollen weiterhin zu
ihrem Recht kommen.

Die Entwicklung von (berregionalen Leitfinien und regionalen Entwicklungsplanen kann nur
unter Einbezug aller Beteiligten erfolgreich sein. Daher sollte der DAV Arbeitsgruppen
installieren, die von den jeweiligen Sektionen getragen werden und an denen die betroffenen
Tourismusverbénde, Gemeinden und Hiittenwirte teilnehmen.

Bei der Umsetzung der Leitlinien und Entwicklungspldne sind die Hiittenwirte am wichtigsten.
Daher sind vom DAV konzipierte FortbildungsmaBnahmen flr Hittenwirte notwendig. In
Einzelféllen ist es akzeptabel, wenn die Betriebsform einer Hiitte gedndert wird.

Im Sinne einer modernen Kundenorientierung sollte jede Hiitte iiber eine aktuelle Website
verfligen, auf der sich der Bergsteiger/ Bergwanderer (iber das jeweilige Hiittenangebot und
die Aktivitaten, die in der Hiittenumgebung mdglich sind, informieren kann. Je nach
Charakter der Hiitte ist eine jeweils spezifische Kundenansprache wiinschenswetrt.

46

Huttenkonzepte -
Berghotel oder Biwakschachtel?
Ausgangslage

» Veranderung des Nutzungsverhaltens und der Nutzeranforderungen

» Erhdhung der rechtlichen und bauseitigen Auflagen inkl. 6kologischer ™ -~

Anforderungen
» Reduzierung der Zuschusssituation

= Frage der 6kologischen Vertretbarkeit von Hiitten
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Hiittenkonzepte -

-‘Berghotel oder Biwakschachtel?

DAV-Ziel

Zukunf schiitzen

Das DAV-Ziel ergibt sich aus dem Leitbild, das sinngemaf} zwei Aspekte beinhaltet:

1) Das Hittennetz zu erhalten, aber

2) in Einzelfallen Anderungen der Befriebsform zuzulassen

Es war Konsens, dass innerhalb dieses Leitbilds auf Verénderunger_:" reagiert

werden kann.

Hiittenkonzepte -
Berghotel oder Biwakschachtel?

Machbarkeit

Das ,Dilemma® besteht darin, dass die Sektion in den Anforderungen der
.Raumordnung tiberfordert und der Hauptverband aufgrund des Eigentumstatus

der Sektion und seiner Ressourcen nicht effektiv steuern.

ische
aaaaaaaa

Hiittenkonzepte -
Berghotel oder Biwakschachtel?
Leitlinien

Keine Hltte ist gleich.
Jede braucht ihr Konzept. -

Hiittenkonzepte -
Berghotel oder Biwakschachtel?

Leitlinien

Aligemeinverbindliche Lésungen sind
aufgrund unterschiedlicher Interessen -
nur schwer erreichbar. - '
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Zukunft schiltze

Hittenkonzepte -
Berghotel oder Biwakschachtel?
Leitlinien

Die Hauptverantwortung fur die
Entwicklung einer Hiitte liegt bei der
Eigentiimersektion.

Forderungen an andere sind nachgeordnet.

Hiittenkonzepte -
Berghotel oder Biwakschachtel?
Leitlinien

Unter dem Gesichtspunkt der Raumordnung
mussen Strukturen geschaffen werden, die
Entwicklungsleitlinien flir die Hiitten einer Region
erarbeiten (z.B..Hittenentwicklungsplan).

AG mit Sektion, Huttenwirt, Touristikern ... .
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Hiittenkonzepte -
Berghotel oder Biwakschachtel?
Leitlinien

Diese Entwicklungsleitlinien miissen berlicksichtigen:

Ressourcenschonung und Riickstandsarmut
Nutzerspezifische Bediirfnisse und Interessen

und kénnen Anderungen der Betriebsform beinhalten. -

Huttenkonzepte -
Berghotel oder Biwakschachtel?
Leitlinien

Aus Sicht der Jugend mussen Hutten
erschwinglich bleiben und die Maglichkeit:
bieten, geschlossen in einem Raum zu
nachtigen.

Die Jugend mdchte als gleichberechtigter -
Kunde ernst genommen werden-
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Hiittenkonzepte - Hiittenkonzepte -
Berghotel oder Biwakschachtel? Berghotel oder Biwakschachtel?
Leitlinien Leitlinien

Die Personalunterkiinfte mussen Mindeststandards Keine Hiitte ist gleich.

entsprechen. Jede braucht ihr Konzept.
Hittenkonzepte - Hiittenkonzepte -

Berghotel oder Biwakschachtel? Berghotel oder Biwakschachtel?
Leitlinien Leitlinien -

Die Mdaglichkeit, als Selbstversorger'

: Die kulturelle Vielfalt der verschiedenen
auf Hltten zu sein, muss erhalten bleiben.

Nutzergruppen ist wert zu schatzen.

52




54

Hiittenkonzepte -
Berghotel oder Biwakschachtel?
Leitlinien

Fortbildungen der Hiittenwirtinnen und
- wirte sind im Sinne der Professionalisierung
notwendig.

Evangellishe
i

Hiittenkonzepte -
Berghotel oder Biwakschachtel?
Leitlinien

Die spezifische Ansprache von Kunden sowie eine
spezifische aktuelle Internetseite sind sinnvoll.

5. Fazit

Symposien finden nicht im luftieeren Raum statt. Deshalb kommt es vor, dass aktuelle
Ereignisse das urspriingliche Programm kippen. Im Falle der DAV-Veranstaltung ,.Die neue
Welt der Alpen" waren es sogar zwei Ereignisse. Ereignis Nummer eins: der extrem milde
Winter. Ereignis Nummer zwei: das Eingangsreferat von Prof. Dr. Klaus Tépfer. Der
ehemalige Bundesumweltminister sollte eigentlich Uiber die alpine Raumordnung und den
Umweltschutz referieren und der ganzen Veranstaltung damit die geplante Richtung geben.
Stattdessen redete er iiber den Klimawandel. Dariiber, dass die Okosysteme der Welt immer
instabiler werden. Und dariiber, dass wir — die Menschen — auf den Kiimawandel mit
grundsatziich neuen Verhaltensweisen reagieren miissen. Ereignis Nummer eins verlieh
seiner — Ubrigens brillant vorgetragenen — Rede zusatzliche Durchschlagskraft.

Diese Durchschlagskraft ging so weit, dass die gesamte Plenumsveranstaltung unter dem
Motto des Klimawandels stand. In den Vortrédgen war das naturgemaf nicht so deutlich, aber
in den Diskussionen. Ganz am Schluss der Veranstaltung ging es um die Frage, welche
Antworten der Alpenverein auf die Klimaveranderung geben kann. Hier war von
Paradigmenwechseln die Rede. Davon, wieviel Macht der Alpenverein hat, seine Mitglieder
und dartiber hinaus zumindest den berg-affinen Teil der Bevdlkerung zu umweltbewussterem
Verhalten — (brigens nicht nur in den Bergen — anzuregen. DAV-Prasident Heinz RShle nahm
diese Herausforderung an und entwarf in seinem Abschlussvortrag ein Konzept fiir eine
ganzheitliche Raumplanung.

Andi Dick erinnerte in der Abschlussdiskussion an das Tagungsdesign und hob die Bedeutung
der Arbeitsgruppen hervor. In diesen galt es, konkrete Bestandsaufnahmen in wichtigen
Handlungsfeldern des Alpenvereins vorzunehmen und Richtungsentscheidungen zu féllen. Ob
Wanderwege, Klettersteige, Kletterrouten, Skitourenzonierung oder Berghiitten- '
Ausgestaltung — die Frage war: Wieviel und welche Infrastruktur will der Alpenverein in den
Alpen? Und vor allem: Wo? In allen Arbeitsgruppen wurde an diesen Themen effektiv und
diszipliniert gearbeitet. Auch wenn die Ergebnispapiere mit der Klimadebatte meist nur wenig
zu tun haben: Sie beinhalten klare Positionen und griffige Strategien.

Die Veranstaltung hatte also zwei Gesichter: Grundsatzdebatten {iber Klimawandel und die
gesellschaftliche Rolle des Alpenvereins einerseits, ergebnisorientiertes Arbeiten an
konkreten Handlungsfeldern andererseits. Diese beiden Spharen spiegein die zwei
Ausrichtungen des Alpenverein wider: Ein Sportverbarnd muss sich fir ,seine™ Sport-
Disziplinen einsetzen. Das ist in den Arbeitsgruppen geschehen. Ein AMafurschutzverband
muss sich (iber das Tagesgeschaft hinausgehende Gedanken zu seiner langfristigen Strategie
machen und er muss (iber seine Verantwortung in der Gesellschaft Rechenschaft ablegen. ~
Das ist im Plenum geschehen.

Manchmal schoss man libers Ziel hinaus — etwa mit der Forderung nach einem generellen
Tempolimit auf Deutschlands Autobahnen, wie sie Richard Goedeke in die Diskussion
einbrachte. Bei diesem Thema dirfte die Stimme des Alpenvereins wenig Gewicht haben.
Gleichwoh| macht dieser Diskussionsbeitrag — stellvertretend fiir viele andere Beitrage —
deutlich, wie sehr die Tagung von Aufbruchstimmung getragen war. »Wir wollen etwas tun!«
- lautete das Motto. Wenn den Papieren auch noch Taten folgen, war Bad Boll ein Glicksfall.
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5.1 Zukiinftige Herausforderungen fiir den DAV aus der Sicht von Freunden

Am Sonntagvormittag formulieren vier geladene Referenten ihre Positionen zum Thema der
Tagung, gehen auf ihr Verhaltnis zum Alpinismus sowie zum Deutschen Alpenverein ein und
auBlern Erwartungen, die sie an den DAV haben.

Sybille Wiedenmann

Die stellvertretende Geschéftsfiihrerin der Bayern Tourismus Marketing GmbH meint, der
Alpentourismus fange angesichts der Klimaverénderungen jetzt erst so richtig an. Gerade fiir
die Bayerischen Alpen sieht sie groBe Chancen auf sichere Arbeitspldtze; allerdings sei der
klassische Wintertourismus in Bayern mittelfristig nur bedingt tragfahig. Sie sieht die
Problematik der vielen Tagesgaste und fordert eine nachhaltige Tourismusentwicklung. Der
DAV sei hier in einer Vorreiterrolle.

Josef Klenner

Der Prasident des noch recht jungen Club Arc Alpin, des Zusammenschiusses der alpinen
Vereine im Alpenbogen, sieht den DAV in einer besonderen Verantwortung flir den Erhalt der
Alpen. Dies umso mehr, da sich die Alpen derzeit bereits im (klimabedingten) Wandel
befénden. Auf der Tagung sei die Chance verpasst worden, im Anschluss an den
richtungsweisenden Vortrag von Prof. Dr. Tépfer eine grundséatzliche Debatte zu fGhren. In
Zukunft miisse der DAV die Klimaproblematik als besonders wichtiges Thema herausstellen
und aktiv angehen.

Dr. Gisela Splett

Die umweltpolitische Sprecherin von Biindnis 90/Die Griinen hélt den Klimawandel fiir die
grofite Zukunftsaufgabe. Insbesondere in den Alpen seien nachhaltige Verdnderungen zu
erwarten. Zwar sei diese Botschaft mittlerweile in der Mitte der Gesellschaft angekommen,
gleichzeitig vermisst sie konkrete Handlungskonsequenzen. Aktive Naturerfahrung kénne die
Bereitschaft zum (auch: politischen) tkologischen Handeln befordern. Der DAV habe hier
eine wichtige Vorbildfunktion.

Robert Jasper

Der Spitzenalpinist tritt vehement fiir Naturerfahrungen ein, weil diese die Bereitschaft
erhohen wirden, sich fiir die Natur einzusetzen. Je intensiver die Erlebnisse, desto eher sei
die Neigung vorhanden. Er sieht eine besondere Bedeutung in der Jugend, die an diese
Erfahrungen herangefiihrt werden sollte. Sein Standpunkt im Hinblick auf alpinistische
Aktivitdten: mdglichst wenige technische Hilfsmittel verwenden; Verzicht schafft zusétzliche
Qualitat. Sein Motto: mdglichst wenige Spuren hinterlassen. Sein Appell an den DAYV ist
daher konsequent: Alpine Infrastruktur eher zuriickbauen!
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5.2 Tagungsbeobachtung
Dr. Jirg Meyer

Der Bereichsleiter Umwelt beim SAC fasst die Tagung in einer zugleich launigen und
treffsicheren Rede aus seiner Perspektive zusammen. Er kommt zu dem Schluss, an einer
gut organisierten Veranstaltung mit hochkaratigen Referenten und griffigen Resultaten
teilgenommen zu haben. Die insgesamt recht geringen Besucherzahlen bedauert er zwar,
rdumt aber ein, dass dadurch intensive Debatten méglich wurden. Dem DAYV attestiert er
sehr gute Arbeit gerade auch im Hinblick auf dkologische Themen. Seibstkritik, wie sie
wahrend der Tagung immer wieder geduBert wurde, sei zwar in diesem Zusammenhang
auch wichtig, gleichwohl sei etwas mehr Selbstbewusstsein und mehr Kommunikation der
Leistungen des DAV sinnvoll. Der Referent schlieft mit der Feststellung, die (8kologischen)
Ziele von DAV und SAC seien dhnlich.

Die Tagung als Kletterroute: Der Referent zieht diese Metapher heran und beschreibt die
Vortrige am Freitagabend (T6pfer, Roth) als Tourenplanung, die Vortrage am
Samstagvormittag (Schopf, Schwiersch) als Anreise, die Arbeitsgruppen ab Samstagmittag
als Zustieg und Klettertour, die Beitrdge der Freunde des DAV am Sonntagvormittag als -
Gipfelrundblick und den Tagungsabschiuss durch Prof. Dr. Rohle als Abstieg.

Seine Kommentare zur Veranstaltung:

e Referate und Referenten waren hochkaratig. Das Referenten-Teilnehmer-Verhaltnis
von 29:65 ist enttduschend, erméglicht jedoch intensives Arbeiten und Diskutieren.
Unter den 29 Referenten sind nur drei Frauen — zu wenig.

Der Einsatz von Powerpoint-Folien fiel streckenweise zu (ppig aus.

Planung, Moderation und Durchfiihrung der Veranstaltung waren vorbildlich.
Ergebnisorientiertes Arbeiten der Arbeitsgruppen war professioneli.

Die Debattierlust im DAV ist hoch.

Manchmal wurde zu viel Selbstkritik geduBert; der DAV nimmt seine soziale und .
okologische Verantwortung nach bestem Wissen wahr, sollte sich auch dessen
bewusst sein und dies entsprechend kommunizieren.

DAV und SAC: Die tkologischen Ziele der beiden Verbénde sind sehr ahnlich. Hier meint der
Referent vor allem zwei Wertvorstellungen, die wahrend der Tagung immer wieder '
aufscheinten:

e ,Durch Verzicht zu Gewinn®

« ,Die Ruhezone ist gleich um die Ecke"
Jiirg Meyer wiinscht sich eine weiterhin andauernde und sogar vertiefte Freundschaft der
beiden Verbénde.
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Tagungsbeobachtung
Autor: Dr. Jirg Mever, Bereichsleiter Umwelt SAC

1. Ablauf und Stimmungsbogen
2> Vergleich mit einer Klettertour

Zeit Programm Metapher Beschrieb

Fr Abend Rahmenreferate Tourenplanung Meine Glite,
welche Auslegeordnung! Was es da gemdéB unserer Tourenberater Topfer und Roth alles zu
berticksichtigen gibt! Man kommt sich klein und unbedeutend vor — soffen wir dberhaupt
autbrechen oder gleich Forfait geben? Doch die Vereinsprasidenten beschiieBen: Ja, die
Alpenvereine brechen auf und nehimen die Herausforderung an!

Der Wetterbericht spricht von einer Klimaverdnderung und /dsst uns fast vergessen, dass wir
auf eine Tour an die Route namens ,Alpine Raumordnung" gehen wollen!

Sa Morgen Fachreferate Die Anreise Wo geht die Reise hin?
Nach einer sehr langen Fahrt mit unseren Fahrern Schopf und Schwiersch, meistens mit
gewaltigem Powerpointdrive auf der Uberholspur, steigen wir etwas benommen aus und
wissen nicht so recht, was wir nun alles schiussendlich in den Rucksack packen wollen.

Sa Morgen Workshops 1 Zustieg Frohgemut beginnen wir
aurzusteigen. Gekonnte Einfiihrungsreferate auf den ersten Hohenmetern lassen uns im
Glauben, dass es eine lockere Tour wird.

Sa Nachm. Workshops 2+3 Kilettertour Es ist aber keine
Flaisirkletterel, in die wir uns gewagt haben, sondern eine echte Abenteuertour.
Argumentative Uberhinge, gewagte thematische Pendelguergénge und Verhauer, unsichere
sprachiiche Standpldtze und intensive Diskussionen lber die richtige Routenwah! prégen das
Geschehen. Nachdem kiar ist, dass man uriter den richtigen Ausstiegskaminen angekommen
ist, wird biwakiert.

Sa Abend Musik / Bar Biwak Die abendlichen Gesprache im
Biwak werden von Musikfetzen aus dem grofBBen Séldener Pianoevent im Tal unten untermalt.

So Morgen Auftakt Leonhard Sonnenaufgang Die Worte
von Jirgen Leonhard wérmen uns wie die strafifend aufgehende Sonne Geist und Glieder
und lassen uns die letzten schwierigen Seifléngen wohlgemut anpacken

So Morgen Workshop-Prasentationen Bery frei! Die auf
verschiedenen Routen aufgestiegenen Partien erzahlen von ihren Abentevern und man /dsst
den Blick gemeinsam in die Runde schweifen.: Wer mdchte welche Tour am Horizont des
Alpenkranzes anpacken!

So Mittag Sicht Freunde Gipfelrundblick Unsere Freunde
Klenner, Splett, Wiedenmann und Jaspers zeigen uns aus ihrer Sicht die Herausforderungen,
die beim Blick auf die Alpen auf den DAV zukommen. Der Blick nach Bayern sieht ganz
sonnig aus, doch Josef Klenner weist auf eine diistere Warmiront im Westen, die wir nicht
ignorieren diirfen; Frau Splett schidgt vor, mehr im Norden biwakieren zu gehen und Robert
Jaspers lddt uns ein, uns wieder mehr in die wirklichen Abenteuer zu wagen und so mehr zu
erfeben. Dies alles fiihrt nochmals zu heifen Diskussionen.
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So Mittag Fazit Rohle Abstieg Unser Tourenwart Rohle
sagt schiussendlich, wo's nun lang geht im Abstieg und damit zum Zustieg zu den ndchsten
Abenteuern unseres Abenteuer-Vereins — oder sind wir vielleicht doch nur ein FPlaisir-Verein?

2. Gedanken zu den Referaten, Diskussionen und Gesprdchen

Chapeau vor den hochkardtigen Referenten, die hier aufgetreten sind! So viel gute Leute zu
organisieren ist schon an sich eine sehr gute Leistung. Angesichts dieser Tatsache ist das
Verhaltnis von 29 Referentinnen bzw. Verantwortlichen und 65 Teilnehmern — also fast 1:2/
— Jammerschade. Andererseits fdsst sich mit weniger Teilnehmenden auch intensiver und
produktiver arbeiten und diskutieren.

Der DAV hat eindeutig ein Gender—Problem. Unter den 29 Referenteny Verantwortlichen sind
gerade mal drei Frauen. '

Gute Leute reden gerne und noch ldnger — manchmal fihrte das nicht zu harten
Unterarmen, aber zu schmerzenden Gehirnwindungen und zu Zeitproblemen.
Powerpointfolien sind wie Bohrhaken. Die Versuchung, sie im Exzess einzusetzen ist sehr
groB. Da sind mir Abenteuervortrdge a la Topfer ohne einen einzigen ppt-Bolt, daftir mit viel
kreativen rhetorischen Zwischensicherungen und humorvollen Standpldtzen schon noch
lieber. Eventuell solfte neben der alpinen Raumordnung auch tber eine elektronische
Folienordnung diskutiert werden.

Ich bin beeindruckt von der hervorragenden Gesamliplanung und —moderation, von der
Vorbereitung, der Durchfifirung und Auswertung der Workshops hier, vom
resuftatorientierten Arbeiten — da diirfen sich die Verantwortlichen mit den besten
professioneflen Standards locker vergleichen lassen. _
Ich stelfe eine groBe Lust und Bereitschalt zum Debalttierten, zu intellektueflen Turntibungen,
zum freundschaftlichen Streifgesprach fest — da kénnten wir uns beim SAC Einiges davon
abschneiden!

Dies ging bis zu einem intensiven Feilschen um Formufierungen, Wortwahl, bis hin zu
einzelnen Gedankenstrichen, Kommas und Punkten — da wurde vielleicht manchmal die
Felshaftung etwas verforen....

Selbstkritische Reflexion ist essentiell und nur diese bringt uns weiter, sei dies nun als
Individuum oder als Verband. Selbstkritik am DAV war an diesem Wochenende gewiss genug
vorhandern — manchmal fiir mein Empfinden fast zuviel, bis zur Selbstkasteiung. Insgesamt
tut der DAV — und die andern Alpinverbande — seine Sache doch sehr gut, er ist ein hdchst
spannender, vielseitiger, in vielen Dingen auch vorbildficher Verband, der eine grofBe soziale
und dkologische Verantwortung nach bestem Wissen wahrnimmt. Das darf und soll er sich
auch immer wieder bewusst sein und es auch kommunizieren. Sich hie und da wohlig
grunzend und lustvoll in der eigenen Zuftiedenheit zu rékeln wie ein Kletterer nach einer
gelungenen Tour auf dem warmen Fels in der Gipfelsonne, das muss auch seinen Platz
haben.

3. Begriffe, Metaphern, Aussagen, die aufgefallen sind

Gute Referenten und gute Diskussionen leben ganz wesentfich von guten Begriffen und
Metaphern — ich konnte auf dieser Wochenendtour an den Bad-Boll-Platten eine schine
Sammiung anfegen — lassen Sie mich einige wenige Revue passieren!

Die Plaisir-Wildnis diirfte der Wochenendhit sein — fiir jeden eingefieischten
Mountainwildernessler sicher die Holle schiechthin. Dagegen machen sich die
Funparkisierung und die Customer Convenience fiir den Soft User geradezi harmios.
aus. Hand aufs Herz; Wer von Thnen war nicht schon ein Soft User, der sich eine Customer
Convenfence in Form eines Hittenbiers ganz gerne gefallen lie3! Neben Infotainment
miissen wir uns nun auch noch Welltainment gefallen lassen — so nennt man heute
offenbar das gute Gefihl beim Bier auf der Hitte, zu dem wir uns durch die honey pot
strategy des Alpenvereins verfihren lieBen.
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Und wenn wir auf einem Hiittenweg wandern, so werden wir Gegenstand der neuern
Forschungsrichtung der Promenadik — wie gut. das zu wissen! Da bleib ich doch lieber
noch ein Einsamkeitssucher. '
Mehr auf der zum Nachdenken anregenden Seite sind mir aufgefallen: Bergsport ist ja vor
allem Motorsport, oder, vielleicht das zentrale Schlagwort dieses Wochenendes: Durch
Verzicht zu Gewinn. Eigentlich eine Selbstverstdndlichkeit im Sport. das Paradebeispiel ist
Ja unser Sportkiettern. Erst der Verzicht auf affe Moglichkeiten des artif-Kletterns mit
Bohrhaken in den 70er Jahren brachte den Gewinn einer ungeheuren Frtwickiung und
fantastischen Mdglichkeiten der sportiichen Entfaltung mit sich!
Oder: Die Ruhezone ist gleich um die Ecke — ein sehr eleganter Hinweis darauf. dass wir
wieder mehr das Kleine und Feine, Unspektakuldre und Nahe schétzen lernen solften. Denn
wie sagte Schdpf: Die Natur ist allemal atemberaubender. Zu denken gibt auch die
Ansicht aus Bayern, dass der Run auf die Alpen erst gerade begonnen habe.
Oder: Wir missen komplett umdenken vom Primat der Okonornie iiber die Okologie zum
Primat der Okologie iiber die Okonomie. Oder anders gesagt: Okologie als Langfrist
— Okonomie verstehen.

4. Zahlen, die zu denken geben

20 Prozent der Weltbeviikerung verbrauchen 80 Prozent der Weltressourcen — und wir
gefidren zu denern.

Es gibt rund 800 verschiedenen Sportarten im Alpenraum.

Sport als Urlaubsgrund im Winter: Nur ein Prozent gibt Skibergsteigen an.

Heute kostet ein Kubikmeter Schnee 1,5 bis 2,3 Euro.

Der DAV muss fiir 40.000 Kilometer Wege sorgen.

2050 ist doch sehr bald!

5. Freude an antagonistischen Begriffspaaren?!
Die Tagung wurde von zahireichen antagonistischen Begriffspaaren geprégt — als da etwa
sind:

Masse oder Klasse

Berghotel oder Biwakschachtel
Kundenorientierung oder Wertorientierung
Vorsorge oder Anpassung
Funpark oder Ruhezone

Plaisir oder Abenteuer
Okologie oder Okonomie

Wie fihlt sich das Ganze an, wenn man alle diese ODER durch UND ersetzen wiirde?

6. DAV und SAC

Insgesamt sehe ich nur geringe Unterschiede zwischen den hier formulierten Zieten und
denjenigen des SAC. Fiir den SAC wiinsche ich mir mehr solche intensiven
Wertediskussionen. Angesichts der gewaltigen Herausforderungen etwa des Kliimawandels
oder des Biodiversitdtsveriustes schiiefe ich mich den zahireichen Vorrednern an, dass die
Alpenvereine hier ebenfalls gewaltigen Herausforderungen gegeniiber stehen. Ein
Umdenkungsprozess hin zu einem Werte- bzw. Paradigmenwande! wird noch viel Energie
und Zeit brauchen.

Es war mir ein Vergniigen, als Schweizer hier mit dabei sein zu dirfen, und erst noch meinen

Senf dazu geben zu kdnnen — auf eine weiterhin andauernde oder sogar vert/eﬁ‘e
Freundschaft zw;schen unseren beiden Verbdnden!
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6. Tagungsabschluss
Prof. Dr. Heinz Réhle

Der Prasident des DAV betont im Riickblick auf das Einflihrungsreferat von Prof. Tépfer die
Notwendigkeit ganzheitlicher Antworten auf den globalen Klimawandel. Der DAV stiinde in
der Verantwortung. Einerseits miisse er klassische Raumplanung betreiben und
entsprechende Zonierungskonzepte entwickeln. Andererseits miisse der DAV aber auch eine
ganzheitliche Raumplanung voranbringen. Gleichzeitig weist der Referent darauf hin, dass
der Alpenverein weiterhin zu allen Disziplinen des Alpinismus steht.

Die Argumente im Einzelnen

Eigendynamik der Tagung: Prof. Tépfer hat in seinem Einfihrungsvortrag auf den
dramatischen Klimawandel hingewiesen und neue Antworten auf diese Situation angemahnt.
Im Kontext der Veranstaltung ging es ihm um eine andere, namlich ganzheitliche
Raumordnung. Diese Forderung konnte naturlich nicht vollstandig erfiillt werden.

Die Ziele des DAV heute: Der Alpenverein ist mittlerweile Massenveranstalter (siche DAV-
Summit-Club). Daraus ergeben sich Chancen und Risiken. Einerseits will der DAV alle
alpinistischen Disziplinen auch weiterhin férdern, andererseits solf die alpine Artenvielfalt
erhalten bleiben. Der DAV bekennt sich zu seiner dkologischen Verantwortung.

Was kann der DAV tun? Alle Aktivitdten des DAV haben Raumbezug. Es gibt zwei
Alternativen: Fallweise aufgrund der jeweiligen Nachfrage (Disziplinen, Raume) und
6konomischen Erfordernissen reagieren oder langfristig planen und Zonen unterschiedlicher
Infrastrukturdichte und Nutzungsintensitdt férdern. Eine Raumplanung im Sinne der
letztgenannten Alternative ist wiinschenswert.

Wildnis vs. Plaisir-Wildnis: Wir brauchen Rdume zur risikoarmen Wildniserfahrung fiir
Einsteiger und Naturentwdhnte einerseits und ,echte®™ Wildnis andererseits, also
infrastrukturkarge Raume, die die Ausgesetztheit im Gefahrenraum Gebirge erfahrbar
machen. Dazu miissen entsprechende Raumkonzepte und Lenkungskonzepte entW|ckeIt
werden.

Ganzheitliche Raumplanung: Klassische Raumplanung reicht als Antwort auf die globale
okologische Situation nicht aus. Der DAV sollte als Initiator einer ganzheitlichen
Raumplanung auftreten. Das heift: Er solite seine Mitglieder und die Offentlichkeit Uber die
Risiken des Klimawandels aufklaren und liber Ma3nahmen zur Steigerung der
Energieeffizienz in allen Lebensbereichen informieren.

Konkrete MaBnahmen: Erstens solite der DAV Instrumente zur Priifung der Umweltrelevanz
des eigenen Handelns installieren (z. B. einen CO2-Rechner im Internet). Und zweitens sollte
er umweltangepasste Verhaltensweisen beim Bergsport férdern. Das betrifft vor allem
Fragen der Mobilitét. Hier waren umweltfreudlichere Wege in die Berge zu férdern (z. B.
Bergbusse) oder die Berge in die Stédte zu holen (Stichwort ,Urbanisierung des Bergsports®,
z. B. Klettern in Kletterhallen).

Grenzen des DAV: Der Alpenverein ist heute nicht l&nger ein elitérer Club
extrembergsteigender Gutmenschen, sondern eine Serviceagentur fiir das
Massenbergsteigen. Er will und kann die Welt nicht retten. Aber er durch Vorsorge und
Vermeidung eine lebenswerte Umwelt erhalten und sozialen Konfiikten vorbeugen.
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Die wichtigsten Aussagen im Referat:

Der DAV will alle alpinistischen Disziplinen weiterhin férdern.

Die alpine Artenvielfalt soll erhalten bleiben.

Alle Aktivitdten des DAV haben Raumbezug.

Daher ist eine klassische Raumplanung nétig: Langfristig planen, Zonen einrichten,
Nutzung lenken. :

Grundsétzlich sollten Plaisir-Wildnis-Zonen und echte Wildniszonen eingerichtet
werden.

Dariiber hinaus sollte der DAV als Initiator einer ganzheitlichen Raumplanung auftreten.
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Evangelischie
Akadepnic

If\ xd el

Grundsatzliches im Vorspann

» Erweitertes Verstandnis der Raumordnung: Vom klassischen Ansatz der
Lésung sich Gberlagernder, konkurrierender und teilweise widersprechender
raumrelevarter Anspriiche zu ganzheitlichen Ansétzen, die Aspekte der _
nachhaltigen Lebensraumerhaltung (Funktionalitit in allen Bereichen) in den
Vordergrund riicken.

= Selbstverstdndnis der alpinen Vereine und insbesondere des DAV: Vom
elitdren Club der ,extrembergsteigenden Gutmenschen™ zur Serviceagentur fiir
das Massenbergsteigen.
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Evangeliche
Puaitedtis

/—\ EEEEE

Raumordnung im klassischen Sinne als
zentrale Aufgabe

» Alle Aktivitdten des DAV haben raumrelevanten Bezug, das gilt fir die
Bewegungsformen Klettern, Skibergsteigen usw. ebenso wie fiir die Infrastrukturen
Wege, Hiitten, Klettersteige, Plaisir- und Abenteuerrouten usw.

In welche Richiung will der DAV die Entwickiung in sainen
Arbeitsgebliaten steuern?

» Fallweise Entscheidungen aufgrund Nachfrage bzw. Auslastung sowie dkono-
mischen Erfordernissen. S

oder

» Forderung von Zonen unterschiedlicher Infrastrukturdichte und Nutzungsinten-
sitdt = zentrale, mit den Sekficnen abgestimmte Langfristplanung erforderlich.

2Zukunft schiitzen
Zrangallsche i
Ahadenrle -

Y™

Raumordnung im klassischen Sinne
Strategie des DAV

» Sicherung des Bergsports in allen Varianten und eines Netzes verkniipfter
Geotope (Arten- und Biotopschutz, Erhaltung typischer Lebensrdume).

» Raume zur risikoarmen Wildniserfahrung fiir den Einsteiger und Natur-
entwhnten sowie infrastrukturkarge Raume, die die Ausgesetztheit im
Gefahrenraum Gebirge erlebbar machen.

» Entwicklung von Konzepten zur Kategorisierung und Entwicklung von Rdumen
nach Nulzungsintensitat und Expositionsgrad (Ausbau und Riickbau von |
Infrastrukten).

» Weiterentwicklung und Umsetzung von Lenkungskonzepten (Aufkidrung,
Infrastrukfur, Zonierung, Kontingentierung, Ge- und Verbote).

DAY als Initiator einer ganzheitlichen aipinen Raumordnung

Evanysthehr
Ahademby

Raumordnung im erweiterten Sinne
Herausforderungen fiir den DAV

« Aufkldrung der Mitglieder und Offentlichkeit (ber die Risiken langfristiger
Veranderungen von Lebensrdumen (Klimawandel) und bez. MaBnahmen zur
Steigerung der Energieeffizienz in allen Lebensbereichen.

« Checkliste zur Priifung der Umweltrelevanz eigenen Handelns (CO,-Rechner).

« Entwicklung umweltangepaBter Verhaltenformen des Bergsports (Verkehr,
wohnortnahe Alternativen zur sportlichen Betdtigung, Urbanisierung des
Bergsports).

= Kritisches Hinterfragen des eigenen Handelns {Relation Reisekilometer — zurlick-
gelegte Hohenmeter, Sinnfalligkeit von Fernreisen usw.).
Wir wollen und kinnen nicht die Welt relten — sondern durch

Yorsorge und Yermeidung sine lebenswerke Unnwell erhallen und
massiven sozialen Konflilten vorbaugen ! -



